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Анотація. Стаття присвячена актуалізації проблеми професійно-мовленнєвої підготовки май-
бутніх фахівців технічних спеціальностей і формування їхньої українськомовної професійно-комуніка-
тивної компетентності. Заявлено про необхідність упровадження дієвих методів покращення нави-
чок спілкування державною мовою, що можуть бути реалізовані в межах курсу «Українська мова 
(за професійним спрямуванням)». Із цією метою запропоновано залучати здобувачів вищої технічної 
освіти до створення користувацького медіаконтенту за змістом дисципліни. Відповідно до специфіки 
творчого завдання, майбутні фахівці технічних спеціальностей розвиваються як суб’єкти освітньої 
діяльності, що виявляється в діалогічній взаємодії та партнерстві в процесі професійно-мовленнєвої 
підготовки. Для цього здійснено теоретичний аналіз поняття «суб’єкт» з погляду філософії, психо-
логії, педагогіки й галузі виробництва й поширення контенту. Дослідження поняття «суб’єкт» спи-
ралося на виділені й теоретично обґрунтовані закономірності становлення суб’єктності учасників 
освітнього процесу і творців користувацького медіаконтенту. З огляду на специфіку методу залу-
чення майбутніх фахівців технічних спеціальностей до створення користувацького медіаконтенту 
й аналіз категорійного апарату щодо поняття «суб’єкт», уточнено це поняття в контексті освіт-
нього процесу й визначено, що «суб’єкт» – це людина, яка виявляє високий рівень активності в процесі 
діяльності, до якої залучена, відносну самостійність, системність і послідовність у діях, прагнення 
до досягнення освітньої мети, здатність до самоаналізу й саморозвитку. Освітній медіаконтент, 
який здатні генерувати студенти, а саме користувацький медіаконтент, розглянуто щодо його 
функціонального складника та місця в процесі комунікації. Визначено, що залежно від царини, у якій 
зароджується й функціонує медіаконтент, він набуває певної специфіки й щодо мети, і щодо ролі 
в процесі комунікації. Крім того, різними будуть пріоритетні складники процесу творення та сприй-
няття медіаконтенту: кодування, передача, декодування або інтерпретація. Зміна акцентів може 
стосуватися й змісту медіаконтенту. 

Ключові слова: суб’єкт, мовленнєва підготовка, технічні спеціальності, комунікативна компе-
тентність, користувацький медіаконтент.
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Abstract. The article is devoted to the actualization of the problem of professional and language training 
of future specialists in technical specialties and the formation of their Ukrainian-language professional 
and communicative competence. The need to introduce effective methods of improving communication 
skills in the national language, which can be implemented within the course “Ukrainian Language (for 
Professional Purposes)” is stated. For such purpose, it is proposed to involve students of higher technical 
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education in the creation of user-generated media content in the content of the discipline. In accordance with 
the specifics of the creative task, future specialists in technical specialties develop as subjects of educational 
activity, which is appeared in dialogic interaction and partnership during professional and language 
training. In this reason, a theoretical analysis of the concept of “subject” was carried out from the point 
of view of philosophy, psychology, pedagogy and the field of content production and distribution. The study 
of the concept of “subject” was based on the identified and theoretically substantiated patterns of participants’ 
subjectivity formation in the educational process and creators of user media content. Considering the specifics 
of the method of involving future specialists in technical specialties in the creation of user-generated media 
content and the analyzing the categorical apparatus regarding the concept of “subject”, this concept was 
clarified in the context of the educational process and it was determined that a “subject” is a person who 
shows a high level of activity in the process of activity in which he or she is involved, relative independence, 
systematic and consistent actions, the desire to achieve an educational goal, the ability to self-analysis and self-
development. The educational media content that students are able to generate, namely user-generated media 
content, is considered from the point of view of its functional component and its place in the communication 
process. It is determined that depending on the area in which the media content originates and functions, 
it acquires certain specifics in terms of both purpose and role in the communication process. In addition, 
the priority components of the process of creating and perceiving media content will be different: encoding, 
transmitting, decoding, or interpreting. The change in emphasis may also affect the content of media content.

Key words: subject, language training, technical specialties, сommunication competence, user-generated 
media content.

У сучасному освітньому дискурсі вищої 
школи триває безперервний пошук ефек-
тивних способів і механізмів формування 
конкурентоспроможної та гармонійно роз-
виненої особистості майбутнього фахівця. 
Проблема українськомовної підготовки здо-
бувачів вищої освіти останнім часом усе 
більше спрямована на вдосконалення нави-
чок спілкування й покращення культури мов-
лення в освітньому та фаховому середовищі. 
Така позиція потребує активної взаємодії 
учасників освітнього процесу, що функціо-
нують на засадах рівності, добровільності, 
довіри й взаємодоповнюваності. Відповідно, 
уточнюється й доповнюється методологічна 
площина, що має відповідати потребам сьо-
годення. Зокрема, стосовно українськомовної 
підготовки майбутніх фахівців технічних спе-
ціальностей, яка відбувається в межах курсу 
дисципліни «Українська мова (за професій-
ним спрямуванням)», зауважимо, що проце-
суально-технологічний компонент цієї дисци-
пліни ґрунтується на дотриманні принципів 
діалогічності. У практиці цей принцип поряд 
з іншим зреалізований і на рівні добору вправ 
і завдань до дисципліни. Одним із таких 
завдань є залучення студентів до створення 
користувацького медіаконтенту, що слугує 
додатковим актуальним методом формування 
українськомовної професійно-комунікативної 
компетентності майбутніх фахівців техніч-
них спеціальностей і дає змогу студентам на 
практиці закріпити набуті знання, збагатити 

комунікативний досвід та урізноманітнити 
типи професійно-комунікативних ситуації. 
Цей метод формування українськомовної 
професійно-комунікативної компетентності 
зумовлює необхідність суб’єкт-суб’єктного 
виміру взаємодії її учасників. Тобто успіш-
ність українськомовної підготовки майбутніх 
фахівців і запропонованого методу залежить 
від суб’єктної позиції студентів.

У спробах розширити наукове розуміння 
проблемного поля становлення суб’єктності 
майбутніх фахівців технічних спеціальнос-
тей у процесі українськомовної підготовки 
ми спиралися на базові ідеї про категорію 
«суб’єкт». У різний час і відповідно до влас-
ного методологічного підходу ця тема вхо-
дила до кола наукових інтересів представни-
ків психологічної та філософської наукової 
думки (Л.К. Велитченко, В. Декомб, С.Б. Кузі-
кова, С. Ложьє, О.А. Лукасевич, В.І. Менжу-
лін, C.Л. Рубінштейн, Т.О. Татенко, Л.М. Тка-
чук). Визначено, що існує низка трактувань 
поняття «суб’єкт». Більшість із них суголосні 
й розуміють суб’єкт як людину на вищому 
рівні активності, цілісності, інтегративності, 
автономності; суб’єкт виявляється в праг-
ненні до саморозвитку і творчості. Така пара-
дигма розуміння категорії «суб’єкт» інте-
грована в основу сучасного обґрунтування 
суб’єктності й суб’єктної позиції учасни-
ків освітнього процесу (О.М. Балакірєва, 
В.О. Вовк, Т.С. Гурлєва, Ю.М. Косенко, 
Р.Я. Левін, О.О. Лінник, В.В. Москаленко, 
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Л.В. Тищенко) та медіакомунікації (А. Брунс, 
К.О. Горська, Г. Дженкінс, В.В. Різун, 
Ж. Фідалго). Аналіз актуальних досліджень 
проблеми суб’єктності в освітньому про-
сторі дав змогу застосувати напрацьовані 
теоретичні положення в площині суб’єкт-
суб’єктної взаємодії процесу українськомов-
ної підготовки майбутніх фахівців технічних 
спеціальностей, зокрема в аспекті залучення 
студентів до створення користувацького меді-
аконтенту як методу формування україн-
ськомовної професійно-комунікативної ком-
петентності майбутніх фахівців технічних 
спеціальностей.

Мета статті – дослідження проблем-
ного поля суб’єктності майбутніх фахівців 
в аспекті залучення студентів до створення 
користувацького медіаконтенту як методу 
формування українськомовної професійно-
комунікативної компетентності майбутніх 
фахівців технічних спеціальностей. 

Донині в сучасній науковій педагогічній 
думці й терміносистемі виробництва та поши-
рення контенту, що також дотична до нашого 
дослідження, не простежується єдиного під-
ходу до тлумачення поняття «суб’єкт». Та 
ж одиниця (соціальна інстанція) в різних 
видах діяльності може бути й у ролі суб’єкта, 
і в ролі об’єкта. Для конкретизації суб’єктів 
звернемося до тлумачення цього поняття.

Для В.О. Татенко суб’єкт є носій психіч-
ного, суб’єктивного, який ототожнює себе 
з власною психікою. Психолог описує меха-
нізм, у межах якого й існує суб’єкт: людина 
з погляду на власну суб’єктність відкри-
вається собі передусім як діяч, як «носій 
діяльності й пізнання», що виявляє від-
носну суб’єктну незалежність від впливу 
зовнішніх причин. [1, с. 35]. В аспекті 
нашого дослідження цінним є також тлума-
чення суб’єктності як схильності до відтво-
рення, творіння себе у відповідних, а часом 
і несприятливих умовах. Суб’єктність, за 
визначенням науковця, відображає насампе-
ред характер активності людини як суб’єкта 
й розкривається в таких поняттях, як «віль-
ний», «самостійний», «автономний», «іні-
ціативний», «творчий», «оригінальний» [2]. 
Саме ці категорії є фундаментальними для 
сучасної освіти загалом і мовленнєвої підго-
товки зокрема.

Л.К. Велитченко також аналізує поняття 
«суб’єкт» з погляду психології та визначає 

його як прояв самості індивіда і її трансфор-
мації відповідно до умов суб’єкт-суб’єктних 
і суб’єкт-об’єктних відносин. Атрибутом 
суб’єкта в суб’єкт-об’єктних зв’язків є осо-
бистість, а в суб’єкт-об’єктних – діяльність. 
Оскільки за своїм призначенням діяльність 
та особистість є «інструментом» суб’єкта, 
вони мають аналогічну структуру. Відмін-
ність діяльності й особистості визначається 
відмінністю об’єкта й дії з ним [3].

Концепт «суб’єкт» глибоко проаналізу-
вав філософ Венсан Декомб, який створює 
концепцію суб’єкта як дієвця, сформова-
ного не своїм внутрішнім світом, а своєю 
дією, моделлю якої є інституція соціального 
життя. Практична суб’єктивність Венсана 
Декомба виростає з його критики рефлексив-
ної парадигми філософії свідомості й є здат-
ністю дієвця взяти на себе відповідальність 
за власну дію [4]. Ці висновки загалом є роз-
витком ідеї французької школи соціології. 
Власний погляд на «суб’єкт» і «суб’єктність» 
сформувала й Сандра Лож’є, яка працює 
в річищі лінгвістичної феноменології, визна-
ченої філософією повсякденного мовлення. 
Філософ висуває концепцію «депсихологі-
зованої суб’єктивності», що зосереджена на 
зворотному боці здатності дієвця діяти за 
правилом у межах інституційної парадигми 
практики, а саме на крихкості й вразливості 
будь-якої людської дії, на її поразках і труд-
нощах і загалом на небажанні суб’єкта бути 
дієвцем і брати на себе відповідальність за 
свою дію. Сандра Лож’є відстоює скептичне 
розуміння суб’єктивності як властивості дії 
делокалізованого суб’єкта мовлення і зна-
ння, його здатності навіть своєю нездатністю 
виражати соціальну природність людського 
способу життя [5]. Унікальні версії теорії 
суб’єктивізму В. Декомба та С. Лож’є мають 
спільне уявлення про самореферентність 
займенника «Я», який нібито відсилає до пев-
ного об’єкта, вони розвивають тези про фор-
мування суб’єктивного розуму об’єктивним 
(соціальним) розумом, а також соціального 
експресивізму, тобто повної присутності 
соціального суб’єкта в тому, що він робить 
і каже, так окреслюють проблематику соці-
ального суб’єкта як дієвця, тобто як суб’єкта 
мовлення й дії.

В.В. Москаленко суб’єктність особис-
тості трактує як саморозвиток індивідом 
власної психіки на основі потенційних мож-
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ливостей, що реалізується в умовах, у яких 
інтеріндивідна взаємодія виявляється як 
інтерсуб’єктна, суб’єкт-суб’єктна взаємодія. 
«Процес суб’єкт-суб’єктної взаємодії, – зазна-
чає вчена, – це не проста інтеракція, а про-
цес взаємної згоди людей приймати впливи 
один на одного за умов, що вони ставляться 
до себе й до іншого як до автономного, суве-
ренного суб’єкта активності і як до цінності. 
Інтерсуб’єктна взаємодія розуміється нею як 
трансцендентальне взаємопроникнення, вза-
ємне зумовлювання суб’єктів взаємодії, як 
спільно-взаємна зануреність суб’єктів у спе-
цифічні дискурси. У цьому сенсі констату-
ється, що факт взаємодії є породжуючим, 
бо породжує нову реальність, нові смисли 
в силу взаємовпливу. Сутність цього процесу 
полягає не просто у факті передачі й прийомі 
інформації, а у «створенні нової інформації, 
загальної для суб’єктів взаємодії й такої, що 
породжує їх спільноту» [6, с. 16–17].

Т.С. Гурлєва розглядає суб’єктність 
як здатність бути суб’єктом, ініціювати 
й реалізовувати різні види діяльності. Від 
суб’єктності окремої людини й людей, 
які становлять певну спільність, зазначає 
дослідниця, залежить і якість спілкування, 
й інтерсуб’єктна взаємодія. Цінними для нас 
є міркування дослідниці щодо конкретної 
території спілкування, а саме освітній про-
стір, у якому взаємодіють між собою різні 
учасники навчального процесу, впливаючи 
одне на одного, сприяючи якісним змінам як 
окремого суб’єкта, так й інших осіб, які всту-
пають у контакт, на основі партнерства і спів-
робітництва [7]. 

Щодо освітнього простору вищої школи 
В.О. Вовк влучно зауважує, що освітній 
простір стає траєкторією потенційного 
саморозвитку студента як активно вклю-
ченого суб’єкта в педагогічну взаємодію, 
простором набуття майбутніми фахівцями 
досвіду творчої діяльності, трансформації 
і збагачення особистості. В.О. Вовк наголо-
шує на тому, що суб’єкт-суб’єктна взаємодія 
реалізує базову потребу особистості в залу-
ченні її до соціуму й культури суспільства 
на основі рівноправного партнерства, харак-
теризує готовність суб’єктів навчання до 
взаєморозуміння й взаємоповаги в процесі 
спілкування та діяльності, стає запорукою 
збереження індивідуальності, унікальності, 
різнорівневості й різноплановості в зді-

бностях, можливостях, інтересах, потребах 
особистості.

Нам імпонує погляд авторки щодо пев-
ної свободи студента в освітньому просторі 
й реалізації його творчого потенціалу. Ці 
аспекти посідають чільне місце в дефініції 
суб’єктної позиції майбутнього фахівця, яку 
В.О. Вовк визначає як інтегративний багато-
компонентний психологічний феномен, який 
визначається системою особистісно-значу-
щих, ціннісно-смислових ставлень до про-
цесу навчання, до обраної професії, до себе 
як до фахівця й до свого майбутнього профе-
сійного шляху, спрямованих на саморозвиток, 
самоактуалізацію та відображення авторства, 
цілісності, індивідуальності, самостійності, 
унікальності, здатності до рефлексії, свободи 
вибору та вчинкової активності [8, с. 26–27].

Бачимо, що ідея розвитку дуальних функ-
цій учасників освітнього процесу є домінант-
ною в сучасній освіті. Так само одна одиниця 
(соціальна інстанція) може бути й у ролі 
суб’єкта, і в ролі об’єкта й у галузі вироб-
ництва та поширення контенту. Традиційне 
визначення суб’єктів медіакомунікації лише 
як конкретного соціального індивіда чи кон-
солідованої групу осіб, які цілеспрямовано 
використовують медії для організації комуні-
кативної взаємодії з іншими суб’єктами, сьо-
годні виявилося застарілим через зміну ролей 
і перерозподіл функцій між цими суб’єктами. 
К.О. Горська вважає, що діяльність особи, 
яка бере участь у створенні медіаконтенту, 
може варіюватися від власне самостійного 
створення унікального контенту до впоряд-
кування чи розширення первинної інфор-
мації шляхом додавання аналітики, статис-
тики, експертних оцінок тощо. До категорії 
авторів медіаконтенту науковець зараховує 
як професійних журналістів, блогерів або 
фрилансерів, так і споживачів, які генеру-
ють контент; авторів як текстових творів, так 
і відео-, аудіо-, фотоконтенту тощо; вироб-
ників як первинного, так і вторинного кон-
тенту, що підвищують цінність уже наявних 
матеріалів. Хоча не всі дослідники підтриму-
ють таку позицію, висловлюючи думку про 
пріоритетність параметра професіоналізму 
як важливого під час виділення суб’єктів, 
К.О. Горська влучно зауважує, що набір якіс-
них характеристик, які можуть пояснювати 
професіоналізм як визначальну категорію, 
не є стійким, тоді як відгук масової аудиторії 



Причорноморські філологічні студії, 5, 2024

— 93 —

на матеріали автора є безперечною ознакою 
його суб’єктності [9, с. 31]. 

Споживачі медіаконтенту демонстру-
ють сили до генерування контенту подекуди 
в обсягах, які не поступаються тим, що їх 
пропонують професійні медії. У контексті 
превалювання сьогодні суб’єкто-суб’єктного 
підходу до процесу комунікації та зростання 
ролі користувацького медіаконтенту можна 
говорити про оновлення типології споживачів 
медіа, яких тепер можемо характеризувати 
за ознакою активності. Активні споживачі 
(аудиторія) медіа створюють контент само-
стійно чи коментують контент медій. Однак 
незалежно від обсягів внеску, вони постають 
у статусі суб’єкта, що має творчий потенціал, 
учиться й удосконалює свої навички. Праг-
нення до виявлення активності в процесі 
створення користувацького медіаконтенту 
через пошук, отримання, споживання, пере-
дачу, виробництво та поширення інформації 
стимулює й розвиває творчий потенціал цієї 
категорії активних споживачів медіаконтенту, 
по суті, суб’єктів процесу творення корис-
тувацького медіаконтенту. Сучасна молодь, 
зокрема студентство, виявляє інтерес і праг-
нення до подібної активності. Продукт, який 
здатні генерувати студенти, а саме користу-
вацький медіаконтент, варто розглянути щодо 
його функціонального складника та його 
місця в процесі комунікації. 

Розглянемо кілька моделей комуніка-
ції. Варто згадати одну з перших моделей, 
що запропонована ще Арістотелем у праці 
«Риторика». Давньогрецький філософ розді-
ляв мовлення на три елементи: оратор, пред-
мет промови й слухачі. 

Американський дослідник Г. Лассвел 
у 1948 році запропонував популярну модель 
комунікації [10]. Він виділяє п’ять запитань, 
які послідовно виникають і відтворюють про-
цес комунікації: 

Хто говорить? – Комунікант. 
Що говорить? – Медіаконтент. 
Через який канал? – Медії.
Кому? – Аудиторія.
З яким ефектом? – Ефекти.
В.В. Різун звертає увагу на диференціа-

цію ролі контенту в масовій і медіакомуніка-
ціях. Так, для представників медій створення 
інформаційних продуктів, на думку автора, 
«розглядається як основна мета й завдання», 
натомість, наприклад, для маркетологів або 

піарників контент є засобом реалізації кон-
тент-стратегії чи «створення позитивного 
іміджу організації в свідомості громадян» 
[11, с. 36]. 

Отже, залежно від царини, у якій зароджу-
ється й функціонує медіа контент, він набуває 
певної специфіки й щодо мети, і щодо ролі 
в процесі комунікації. Крім того, різними 
будуть пріоритетні складники процесу тво-
рення та сприйняття медіаконтенту: коду-
вання, передача, декодування або інтерпрета-
ція. Зміна акцентів може стосуватися й змісту 
медіаконтенту. 

Широко розкривається потенціал меді-
аконтенту в освітньому просторі. Ідея фор-
мування суспільства знань, проголошена 
ЮНЕСКО в доповіді «До суспільств знань», 
стимулює популяризацію освітнього кон-
тенту [12]. Теоретики цієї концепції роз-
глядають інформацію як інструмент зна-
ння, а не власне знання, а інформаційне 
суспільство – як засіб створення справж-
нього суспільства знань. Тож пріоритет-
ними в освітньому просторі стають розви-
ток інформаційної культури і трансформація 
особистості, що усвідомлює себе як вироб-
ника знань. Відповідно, освітній процес 
вищої школи серед іншого спрямований і на 
формування активної творчої позиції сту-
дента. Сучасні педагогічні методи та при-
йоми підготовки майбутніх фахівців мають 
охоплювати максимальний спектр дієвих 
способів ствердження такої позиції здобу-
вача вищої освіти. Розвиток мультимедійних 
технологій та інтернету, безперечно, роз-
ширюють можливості самоосвіти. Широкі 
можливості впровадження мультимедійних 
технологій в освітній процес полягають не 
лише в можливості самостійно отримувати 
знання й оптимізувати процес навчання, 
а й у урізноманітненні педагогічних прийо-
мів. Саме тут вбачаємо потенціал освітнього 
користувацького медіаконтенту. 

Аналіз категорійного апарату, окресле-
ний у ході нашого дослідження, дає змогу 
уточнити поняття «суб’єкт» у контексті 
освітнього процесу. Суб’єкт – людина, що 
виявляє високий рівень активності в про-
цесі діяльності, до якої залучена, відносну 
самостійність, системність і послідовність 
у діях, прагнення до досягнення освітньої 
мети, здатність до самоаналізу й самороз-
витку. Інтегруючи зміст окреслених дефіні-
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цій у проблемне поле залучення студентів до 
створення користувацького медіаконтенту 
як методу формування українськомовної 
професійно-комунікативної компетентності 
майбутніх фахівців технічних спеціальнос-
тей, можемо визначити таке: 

1) становлення студента під час засвоєння 
дисципліни «Українська мова (за професій-
ним спрямуванням)» і виконання творчого 
завдання зі створення користувацького меді-
аконтенту як суб’єкта відбувається за умови 
його участі у відповідних формах діяльності, 
кожна з яких опосередковується змістом дис-
ципліни, форматом користувацького медіа-
контенту й особистісними якостями;

2) ступінь суб’єктності майбутнього 
фахівця визначається рівнем усвідомленості 
мети та значення виконуваного завдання, 
вияву ініціативи, авторським внеском у ство-
рений продукт, мірою участі у виконанні 
творчого завдання (індивідуального чи гру-
пового), саморегуляцією щодо якості про-
дукту й термінів виконання.

Отже, визначене поняття «суб’єкт» і прин-
ципи організації українськомовної підго-
товки майбутніх фахівців технічних спеці-
альностей, основані на ідеї компетентнісного 
підходу, загалом визначають студента, залу-
ченого до створення користувацького медіа-
контенту, як свідому й цілеспрямовану осо-
бистість, яка формує свою українськомовну 
професійно-комунікативну компетентність, 
здійснюючи активну творчу діяльність 
у межах зазначеного завдання. Урахову-
ючи окреслену специфіку суб’єктності май-
бутніх фахівців технічних спеціальностей 
у контексті виконання творчого завдання зі 
створення користувацького медіаконтенту 
за змістом дисципліни «Українська мова (за 
професійним спрямуванням)», уважаємо, що 
необхідно розробити типологію освітнього 
користувацького медіаконтенту й інструкції 
щодо його створення, що сприятиме структу-
рованості та ефективності цього виду роботи 
й максимально розкриє потенціал визначе-
ного методу.
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